Republica de Colombia

k.
NAC' IMPRENTA

COLOMEB I A

DIARIO OFICIA

Fundado el 30 de abril de 1864

Afio CLXI No. 53.198 Edicion de 122 péginas .

Bogot4, D. C., jueves, 31 de julio de 2025 -

ISSNO0122-2112

PoDER PUBLICO — RAMA LEGISLATIVA

LEY 2495 DE 2025

(julio 28)

por la cual se establecen incentivos para promover la creacion de empresas familiares y se dictan otras
disposiciones - sello hecho en familia.

El Congreso de Colombia,
DECRETA:

Articulo 1°. Objeto. La presente ley tiene como objeto la creacion del
—Sello Hecho en Familia— para promover la creacién y consolidacion
de empresas familiares, con el fin de posicionar a la familia como fuente
de desarrollo econdmico nacional, donde se garantice la libertad para
ofrecer sus bienes y servicios.

Articulo 2°. Empresa Familiar. Entiéndase a la empresa familiar
como toda actividad econémica organizada para la produccion,
transformacion, circulacion, administracion o custodia de bienes, o para
la prestacion de servicios, ofertada y legalmente constituida por dos o
méas miembros de un mismo nucleo familiar.

Sin perjuicio de la anterior definicidn, solo podran ser beneficiarias
de las disposiciones de la presente ley, las empresas familiares que
cumplan con cada uno de los siguientes requisitos:

1. Paralas empresas constituidas bajo cualquier figura societaria o
cuya propiedad esté registrada a nombre de personas naturales,
los miembros del nucleo familiar deberan ser titulares de la mi-
tad méas uno de las cuotas de participacion o acciones o, cuotas
partes de la propiedad segun sea el caso.

2. Se entiende por un mismo nucleo familiar, aquel conformado
por conyuges, comparieros permanentes, o parientes dentro del
cuarto grado de consanguinidad o afinidad y primero civil.

3. Sus ingresos brutos anuales deberan ser iguales o inferiores a
los definidos legalmente para las microempresas segun el sector
econdémico correspondiente, de acuerdo con lo dispuesto en el
Decreto numero 957 de 2019 o las normas que lo modifiquen,
adicionen o sustituyan.

Articulo 3° Sello Hecho en Familia. Créese el Sello Hecho en
Familia, cuya finalidad es el reconocimiento a productos y servicios
producidos por las empresas familiares, que se acompafara de campafas
de sensibilizacién por parte de los gobiernos nacional, departamental,
distrital y municipal para la promocion de la comercializacion de sus
productos.

El Ministerio de Agricultura promovera un sello hecho en familia
entre los pequefios productores agropecuarios e incorporara en sus
campafas de sensibilizacion la promocion de sus productos y/o
Servicios.

Paragrafo 1°. El Gobierno nacional, en un plazo maximo de
seis (6) meses contados a partir de la expedicion de la presente ley,
determinard la entidad competente para establecer beneficios dirigidos
a aquellas personas naturales o juridicas que consuman, promuevan o
comercialicen los productos de las empresas beneficiarias de la presente
ley, en coordinacion con las Camaras de Comercio establecidas en el
pais, a fin de generar los mecanismos necesarios para certificar el buen
uso del Sello Hecho en Familia. Asimismo, las Camaras de Comercio
y el Ministerio de Agricultura podran brindar cursos, capacitaciones o
actividades de cualquier naturaleza que estén orientadas a la creacion,
formalizacion y fortalecimiento empresarial.

Paragrafo 2°. La entidad a que se refiere el paragrafo anterior podra,
solicitar el registro del Sello Hecho en Familia como signo distintivo
ante la Superintendencia de Industria y Comercio, siguiendo el
procedimiento y cumpliendo los requisitos establecidos en la Decisién
486 de 2000.

Articulo 4°. Fomento para la creacion y el fortalecimiento de
empresas familiares. Foméntese la creacion y el fortalecimiento de
empresas familiares a través de capacitacion técnica, financiacion,
asesoria legal y comercial, nacional e internacional, por parte de
las autoridades competentes en materia de emprendimiento, con el
propdsito de promover la comercializacion de sus productos en el
mercado nacional e internacional, a través de ruedas de negocio, ferias
de emprendimiento y demas eventos similares.

El Ministerio de Comercio, Industriay Turismo, a través de iNNpulsa
Colombia, o quien haga sus veces, como agencia de emprendimiento e
innovacion del Gobierno nacional, serd la entidad encargada de definir
los lineamientos y atencion especializada en materia de fortalecimiento
empresarial y garantizar en los territorios la realizacion de por lo menos
una feria anual y/o rueda de negocio, dirigidas a la promocion de estos
emprendimientos.
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El Ministerio de Comercio, Industria y Turismo, y el Servicio
Nacional de Aprendizaje (SENA), ejecutaran dichos lineamientos para
la creacion y fortalecimiento de las empresas familiares en el marco de
su competencia.

Pardgrafo. Las empresas familiares que inicien su actividad
econdmica principal a partir de la promulgacion de la presente ley,
quedaran exentas del pago de la matricula mercantil.

Articulo 5° Lineas de crédito de fomento. Establézcase lineas
especiales de crédito para facilitar el acceso a fuentes de financiacion
de las empresas familiares, acompafiado de programas ofertados por las
instituciones financieras respectivas que permitan la permanencia en el
tiempo y el crecimiento de las mismas.

Paragrafo 1°. El grupo Bicentenario y Bancéldex fomentaran el
acceso al crédito para estas empresas, asi como la creacién de alianzas
estratégicas en pro del desarrollo de las mismas.

Paragrafo 2°. Las instituciones de educacion superior podran brindar
asesoria a las empresas familiares para su formacion en la materia 'y su
final consolidacion.

Articulo 6°. Articulacion con los Planes de Desarrollo Territorial.
Incorpérese en los planes de desarrollo del orden nacional,
departamental, distrital y municipal, programas y proyectos que
garanticen la promocion y creacion de empresas familiares como
base del desarrollo econdmico y social en los territorios, asi como su
permanencia en el tiempo.

Paragrafo. En las convocatorias publicas que realice el Gobierno
nacional, departamental, distrital o municipal referente a programas
sociales de apoyo al emprendimiento y la creacién de empresas
familiares, deberan desarrollar mecanismos facilitadores que
promuevan su participacién en dichos procesos.

Articulo 7°. Vigencia. La presente ley rige a partir de su
promulgacidn, y deroga todas las disposiciones que le sean contrarias.

El Presidente del Honorable Senado de la Republica
Efrain Cepeda Sarabia.
El Secretario General del Honorable Senado de la Republica,
Diego Alejandro Gonzalez Gonzalez.
El Presidente de la Honorable Camara de Representantes,
Jaime Raul Salamanca Torres.
El Secretario General de la Honorable Camara de Representantes,
Jaime Luis Lacouture Pefialoza.
REPUBLICA DE COLOMBIA - GOBIERNO NACIONAL
Publiguese y cimplase.
Dada, a 28 de julio de 2025.
GUSTAVO PETRO URREGO
El Ministro de Hacienda y Crédito Publico,
German Avila Plazas.
La Ministra de Comercio, Industria 'y Turismo,
Diana Marcela Morales Rojas.
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EL Museo de Artes Graficas de la Imprenta Nacional busca
enriquecer, preservar, documentar y promover el patrimonio

industrial de las Artes Graficas en Colombia.

Su coleccion permanente presenta diversos tipos de
maquinaria utilizada en la impresion: xilografia, tipografia
mécanica y offset. En el Museo se exhibe una réplica de la

Imprenta Patriética, asi como varias prensas Washington de R.
Hoe & Company, Compugraphic.

Algunas de estas maquinas fueron
usadas en la planta de la Imprenta

Nacional.

Alquiler de auditorio: EL museo
ofrece su auditorio, con aforo

de 50 personas, para el
desarrollo de actividades

empresariales o académicas.




