Fenalco

Segun sondeo de Fenaltiendas

VENTAS DE LAS TIENDAS DE BARRIO TAMBIEN REGISTRAN
RESULTADOS NEGATIVOS EN ESTE ANO

- Para el 81% de los tenderos sus ventas han sido iguales (40.5%) o inferiores
(40.8%) con respecto al afio anterior.

- 60% de los tenderos afirma que el impuesto a ultraprocesados y bebidas
azucaradas ha afectado sus ventas y lo que es peor el 58.9% asegura que no ha
encontrado una oferta que sustituya los productos gravados

- Pese a la dificil coyuntura los tenderos Colombia celebraran el Dia Nacional del
Tendero el préximo domingo 25 de agosto

Como al comercio en general, a las tiendas de barrio no les ha ido bien en el Ultimo
ano y medio, mostrando no sélo un estancamiento en sus ventas, sino un retroceso,
con lo cual se acentUan sus condiciones de pobreza y se aleja, para muchas de ellas,
el anhelo de dar un salto hacia adelante y volverse minimercados.

Asi lo afirmoé el presidente de FENALCO, Jaime Alberto Cabal, al mencionar la
celebracion del Dia Nacional del Tendero, que se realizara el proximo domingo 25
de agosto en las principales ciudades del pais. "Pese a la dificil coyuntura
econdmica, celebraremos en homenaje a estos microempresarios que dia tras dia
sin descanso atienden los requerimientos de millones de consumidores en materia
de bienes de primera necesidad", manifesto el dirigente gremial.

En el marco de este anuncio el vocero de los comerciantes dio a conocer los
resultados de un sondeo realizado por Fenaltiendas, en el que se evidencia que las
ventas de los tenderos pasan por momentos dificiles, en linea con el
comportamiento del comercio en general.

En relacion con el desempenfo reciente del canal tradicional, de acuerdo con el
sondeo, las ventas para el 81% de los tenderos han sido iguales (40.5%) o inferiores
(40.8%) con respecto al aio anterior.

"A la mala coyuntura que vivieron las tiendas de barrio en 2023 por efecto directo de
la desaceleracion de la economia y de los consumos, en este ano se han sumado
dos muy graves problemas que han golpeado sobremanera a estos micronegocios:
una rampante inseguridad manifestada en la multiplicaciéon de las extorsiones y
atracos, y la creacion del denominado impuesto saludable".

De acuerdo con cifras del informe de Fenaltiendas, el 60% de los tenderos afirma
gue el impuesto a ultraprocesados y bebidas azucaradas ha afectado sus ventasy lo
gue es peor el 58.9% asegura que no ha encontrado una oferta que sustituya los
productos gravados, muchos de ellos pertenecientes a la canasta familiar.



“FF Fenalco

2024-01 151 164 3,66 1,75 1,22 0,48 0,92
2024-02 1,27 1,56 5,59 0,84 0,64 0,54 1,09
2024-03 0,83 0,32 2,44 -0,10 -0,32 0,75 0,70
2024-04 0,69 -0,19 4,86 0,55 -0,83 116 0,59
2024-05 1,80 -017 3,67 -0,32 0,64 0,51 0,43
2024-06 1,21 0,24 6,24 0,63 1,02 0,30 0,32
2024-07 -043 -017 2,86 0,37 0,38 0,21 0,20

Anual 14,86 15,54 40,27 14,85 9,90 5,26 6,86

Fuente: DANE, disefio: FENALCO

Golosinas = Dulces, Confites, Caramelos, Bombones, Chocolatinas, Chicles, Masmelos y Cocadas
Carnes procesadas = Carnes Preparadas, Charcuteria ¥ Otros Productos Conteniendo Carne
Frituras = papas fritas, chitos, maizitos, patacones, besitos, etc, para consumo en el hogar

* Incluye galletas

Los nuevos impuestos, que se cobran en forma escalonada desde noviembre del
ano anterior hasta alcanzar un 20% de aumento a partir de enero del proximo ano,
han disparado los precios de los productos ultraprocesados y las bebidas
azucaradas. Asi, mientras que la inflacion acumulada de alimentos a doce meses es
del 526%, los precios de alimentos procesados como chocolatinas, galletas,
salchichas, gaseosas, paquetes de papas fritas y similares, experimentan una fuerte
alza por efecto directo de los nuevos tributos. “Tan fuertes aumentos han
erosionado directamente a los hogares de menores ingresos y a las precarias
finanzas de los tenderos de barrio”, agregé.

LAS TIENDAS EN CIFRAS

Estadisticas de la Federacidon sefialan que en el pais operan cerca de 450.000
tiendas de barrio, gue emplean de manera directa a 1.1 millones de personas, Mas
del 90% de los hogares colombianos compran alli al menos dos veces al mes, y
continlan siendo la joya de |la corona para los fabricantes y proveedores de bienes
de consumo masivo, como quiera que las tiendas de barrio representan entre el 42
y el 46% de las compras basicas de los colombianos. Adicionalmente, mas del 50%
de las ventas de empresas de consumo de alimentos y bebidas se realiza a través
de este canal de distribucion.

La llegada hace mas de 10 anos de los formatos denominados Hard Discounters y
su acelerado crecimiento, le ha servido al tendero de la esquina para enfrentar el
reto mediante el uso de herramientas tecnoldgicas que le han permitido conocer
mejor a su clientela con un relacionamiento cercano y avanzar en el proceso de
formalizaciéon llevando, por ejemplo, contabilidad y conociendo la rentabilidad de
SuU negocio. La tienda de barrio, con el invaluable apoyo de los proveedores, ha
podido ajustar los portafolios de productos a las exigencias y deseos de las familias.
“Las tiendas se han adaptado agilmente al entorno desafiante del mercado",
concluyo Cabal.



